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Medien 
 
(…) sind seit den 80er-Jahren die gängigste Bezeich-
nung für die Gesamtheit aller Informa-
tionsübertragungsmittel (offline, online, stationär und 
mobil). In der Alltagssprache und im allgemeinen Ver-
ständnis der Nutzer_innen steht das Wort „Medium“ 
(lat.: medium ist Mitte, Mittelpunkt, Öffentlichkeit, Ge-
meinwohl) für etwas Vermittelndes. Häufig wird das 
Wort „Medien“ von Kommunikationsagenturen, in Kom-
bination von interdisziplinären Fragestellungen (bei 
wirtschaftlichen, soziologischen, psychologischen, usw. 
Sachverhalten) verwendet. Die Medienfachkräfte liefern 
nach DIN Norm 69901 eine aktuelle, effektive Informa-
tionsgestaltung (perfekter Projektverlauf). In der Medi-
entheorie, der Medienphilosophie und der Medienwis-
senschaft hat sich in den letzten Jahren eine große An-
zahl von Medienkonzepten mit unterschiedlichen Ziel-
setzungen entwickelt (…) 
 
 

Quelle: Buzan, T. et al. (1999): Das Mind-Map-Buch. 
Landsberg am Lech, mvg. 
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